  旅游管理  专业本科人才培养方案
一、专业名称、代码和学制

（一）专业名称（中英文）：旅游管理（Tourism Management）

（二）专业代码 ：120901K

（三）学制：四年

二、培养目标和培养规格

（一）培养目标

本专业致力于培养既适应当地经济、又拥有国际视野的，具有扎实的旅游管理理论基础、良好的语言表达能力及公关协调能力，富有创新精神、厚基础宽口径、综合素质高的旅游管理应用型、复合型人才。能在旅行社、酒店、景区、旅游电子商务、旅游规划、旅游咨询、旅游地产等部门从事经营、策划和管理工作。
（2） 培养规格

1.知识要求

为了满足我国以及世界范围内旅游的快速发展需要，学生应系统掌握旅游学、管理学、经济学等相关的基础知识。

（1）系统学习和掌握管理学、旅游学概论、旅游经济学、旅游地理学、服务管理、导游理论与实务、酒店经营与管理、旅行社经营与管理等旅游管理基础理论和方法；
（2）掌握旅游目的地管理、旅游规划与开发、节事管理、休闲城市管理、主题活动与策划、温泉文化与管理实务、高尔夫球会管理、餐饮管理、营养与健康等旅游领域的经营管理知识；
（3）了解相关的旅游政策和法规，世界和我国旅游发展的基本情况，以及旅游各领域的未来发展趋势。
2.能力要求

本专业通过多元、立体的教学体系，提高学生的知识应用能力和实践能力。通过案例讨论、课程调查、实操课等活动提高学生实践和动手能力；鼓励参加竞赛、社会实践等活动强化学生的分析、策划和整合能力。

（1）能将所学知识融会贯通，综合地应用旅行社、酒店和景区的经营与管理，节事或活动策划与管理等各专业实践领域。具有一定的发现问题、分析问题和解决问题的能力；
（2）具有较好的服务理念，良好的沟通和公关协调能力；
（3）应具备一门外语的听说读写能力，鼓励掌握第二门外语，达到简单会话水平；
（4）具有创新意识，具备一定的创新性思维和探索能力，掌握基本的创业技能。
3.素质要求

（1）思想素质
具有良好的思想道德修养和心理素质，遵纪守法。具有为国富强、民族昌盛而奋斗的志向和责任感。具有求实、合作和创新的科学精神。
（2）专业素质
掌握管理学、旅游学、经济学的基础理论和方法，了解旅游产业和休闲业的经济规律，具备旅游企业经营管理的理论知识与基本技能。
（3）科学文化素质
具有较好的人文、艺术修养、仪表仪态、审美情趣以及语言表达能力，积极参加社会实践，具有一定的团队合作和社会活动能力。
（4）身心素质
了解体育的基本知识，掌握科学锻炼身体的基本技能，达到国家规定的大学生体育合格标准。培养良好的体育锻炼和卫生习惯，身心健康。 
三、专业主干课程

管理学、会计学、统计学、旅游学概论、旅游经济学、旅游地理学、旅游心理学、服务管理、导游理论与实务、旅行社经营与管理、酒店经营与管理、旅游目的地管理等。

